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CAMPANAS PUBLICITARIAS Y

MARKETING DE EVENTOS

C Introduccion

A Los colegios, como las grandes empresas, deben renovar su imagen vy su
mensaje a menudo. La fuerza y efectividad con la que estos se transmiten
tendra un impacto directo en la percepcion que las familias tienen sobre el
colegio.

A A la hora de lanzar una campaiia publicitaria hay que tener en cuenta
una serie de factores:

Tipo de campana

Objetivos

Mensaje que se quiere transmitir
Planificacion y actividad estrella
Materiales y recursos necesarios
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C Tipos de campaiias publicitarias

A

A

Campaina anual: campafa global que define el formato y los temas del resto de
campanas.

Lanzamiento de productos y servicios: campamentos, extraescolares, viajes y
visitas culturales, cursos on-line, etc.

Campaina de promocion y branding. premios, resultados académicos,
reconocimientos, etc.

Campaia de captacion de nuevos alumnos.
Campanas solidarias: de sensibilizacién y recaudacion de fondos.

Eventos: fomentan las relaciones entre los miembros de la comunidad educativa.
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C Objetivos

Los objetivos dependen del tipo de
campanfa que se realice. Pueden ser:

Estratégicos o corporativos

Educativos, pedagogicos o académicos

De refuerzo del sentimiento de pertenencia
De sensibilizacion de alumnos y familias

De diversion y celebracion

De participacion de la comunidad educativa

Econoémicos

EJEMPLO: FIESTA DE FIN DE CURSO

Estratégicos o corporativos: conseguir notoriedad en el
municipio, ademas de que los medios locales cubran el evento y
darle cobertura en directo en redes sociales.

Educativos, pedagégicos o académicos: destacar los
proyectos de fin de curso de los alumnos vy la participacion de
todos, como minimo en un actividad.

De refuerzo del sentimiento de pertenencia al centro:
motivar la asistencia, invitar a familiares y amigos, enviar email
de agradecimiento a posteriori.

De diversion y celebracion: programar actividades deportivas,
ofrecer premios vy regalos a los alumnos, v comida y bebida
gratuitas para todos, organizar juegos de agua y un concierto.

De participacion de la comunidad educativa: conseguir la
participacion de todos los profesores y la asistencia de todos
los alumnos y del 80% de las familias.
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C Mensaje

Todas las campafias tienen que transmitir un
mensaje, que puede servir, ademas, para reforzar
la imagen de marca, fidelizar y captar la atencion
de nuevas familias.

Los mensajes deben estar alineados con el plan
estratégico. Si los pilares del colegio son
innovacion metodoldgica, bilingliismo, deporte vy
nuevas tecnologias, por ejemplo, todas las
campaias que se lancen deben girar en torno a
ellos. Esta es la forma mas coherente de proyectar
el tipo de colegio que se quiere ser.

EJEMPLO: FIESTA DE FIN DE CURSO

Estratégicos o corporativos
“Somos uno de los mejores colegios del municipio”.

Educativos, pedagadgicos o académicos
“Nuestro proyecto educativo ofrece garantias de éxito”".

De refuerzo del sentimiento de pertenencia al centro
“Somos una gran familia”.

De diversion y celebracién
“Aprendemos y nos divertimos”.

De participacién de la comunidad educativa
“Alumnos y familias son nuestra prioridad”.
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C Planificacion y actividad estrella

Al planificar la campaia o el evento hay que programar todas las acciones en el calendario vy
dividirlas en tres fases: antes (objetivos, plan de comunicacién, cronograma v lista de recursos
necesarios), durante (momentos clave) v después de la campafa (difusion en medios de
contenidos e imagenes). Ademas, hay que programar una “actividad estrella” en torno a la
cual girara toda la estrategia de comunicacion. El objetivo de esta estrategia sera darle la mayor
notoriedad posible a la campaia y obtener el maximo rendimiento.

EJEMPLO: GALA DEL DEPORTE

ANTES
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-Eslogan vy logo claramente reconocible y que incluya imagen de marca.
- 1 { i \ -
Articulos en la web y video promoaonal del eventq en el canal de YouTube. i ORE (s DePOR TE, AL BN LAV

-#Hasthag del evento en Twitter y llamada a la accion para los alumnos (concurso). B
-Entrevista, noticia o comentario de ultima hora en web y RRSS.
-Fotos del montaje y decoracién del evento en RRSS.
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C Planificacion y actividad estrella

DURANTE
Campaiia de Lanzamiento. Publicacion en redes sociales en tiempo real.

-Invitacion a medios de comunicacion y autoridades politicas locales.

-Creacion de una lista de reproduccién en YouTube para subir todos los videos que se graben.
-Fotos en Instagram y Facebook, con filtros y comentarios, y #hashtag del evento.

-Links de los videos grabados en Twitter y Facebook.

-Cobertura en tiempo real.

-Contestacion a seguidores durante el evento, fomentando la interaccion.

DESPUES
Campaiia de Mantenimiento. Revision y promocion de todo el material recopilado.

-Evaluacion del evento y lista de mejoras.

-Noticias en la web vy redes sociales.

-Entrevistas a los protagonistas.

-Envio de nota de prensa e imagenes a medios locales.

-Contestacion a comentarios que hagan los seguidores después del evento.
-Envio de email de agradecimiento a profesores y familias.
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C Materiales y recursos necesarios

El modelo educativo de los colegios SEK desarrolla
el perfil del ciudadano de éxito en el s. XXI

En cada campaia publicitaria son necesarios
materiales y recursos determinados, aunque
algunos son comunes a todas, como un flyer con
eslogan propio v disefo atractivo.
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Si se organiza un evento, quizas resulte conveniente In motion

encargar la impresion de un photocall, roll ups y/o
carteles para decorar el centro. Cuando sea necesario,
se disenara el logo del evento, que después se puede RS To |Tog Archives: comparias

# > Tag > campanas

utilizar en sucesivas ediciones. Pequefios consumidores,
grandes transformadores
En el caso de una campafa de captacion de nuevos La comida

alumnos, habrd que disefiar e imprimir folletos nosetlra

informativos.
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C Marketing de eventos

Su objetivo fundamental es provocar un impacto que repercuta
positivamente en la imagen del centro. Permite, ademas, llegar a mas
familias (publico objetivo) y fidelizar a las que ya se tienen; favorecer el
posicionamiento de marca; dar a conocer el producto que ofrece
(servicios educativos y otros); y conseguir nuevos alumnos (clientes).

También genera publicity (aparicion en medios sin coste econémico) v
sentimiento de pertenencia a la comunidad.

Deben ser personas con experiencia quienes organicen este tipo de
eventos, ya que los profesores carecen del tiempo, los recursos v la
formacion necesarios. Sera el equipo de marketing el encargado de
utilizar estos eventos para llamar la atencion de los medios y conseguir la
maxima publicidad sin coste alguno.



